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Igenkdnning
och trovirdighet

Klimatridet ir ett nitverk bestiende av vitt skilda organisationer frin offentlighet,
niringsliv och idéburen sektor. En del i att knyta ihop ridets gemensamma kommunikation
ar vart utseende — virt grafiska manér. Det hiir ir en kort sammanfattning 6ver hur vi arbetar
med just det.

For att skapa igenkdnning och trovirdighet i de olika sammanhang vi verkar i behover vi
gemensamt f6lja grundvirderingarna och formspraket f6r Klimatradet. Var kommunikation
ska vara enkel, tydlig och litt att kinna igen. En grafisk profil dr ett viktigt redskap i
kommunikationsarbetet. Det gor det tydligt for alla att se vem som ér avsindaren samtidigt
som utseendet ska harmoniera med de virderingar som Klimatradet stir for.

Det handlar om vilka firger vi anvinder, vir logotype, typografi och vért bildsprik, och om
hur vi sitter ihop de olika byggstenarna till ett komplett grafiskt manér.

Vir vision dr att Jonkopings lin ska vara ett plusenergilin senast ar 2050, det vill sidga att vi
ska producera mer férnybar energi dn vad linet gor ét.

De virdeord vi vill uttrycka i vért grafiska sprik dar: Modern, engagemang och energi. Dessa
ord ska, tillsammans med var vision fortydligas och forstirkas genom vart grafiska sprak.
Pi sa sitt skapar vi igenkidnning och trovirdighet i klimatfrigan i Jonkopings lin.



Logotyp

Logotypen dr vart viktigaste visuella kinnetecken.

Logotypen ir en enhet, vars ingdende element och proportioner inte fir férindras, byta plats
eller forses med négon form av tilligg.

Logotypen finns i 3 utférande: firg, svar och negativ.

Det dr viktigt att logotypen aterges med sa stor kontrast mot bakgrunden som mojligt.
Dirfor ar ljusa eller morka rena bakgrunder ett maste.
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Typograh

Typografin dr en viktig del av vér visuella identitet. Den dr inte bara birare av sjilva budskapet
i texterna, utan dr ocksé vir officiella handstil. Déarfor dr det viktigt med enhetlighet och
konsekvent anvindning i alla sammanhang.

RUBRIKER
Tva olika for att skapa kontraster
* Georiga - fet kursiv i stor storlek.

* Gill sans -
BRODTEXT
Tvi olika typsnitt i brodtexter med olika skdrningar for att skapa kontraster.

* Adobe Caslon - f6r brodtext i lopande text
* Gill sans - i korta texter for utmirkning, sisom faktarutor, tabeller

Rubrik (Georgia)
RUBRIK (Gill sans)

Underrubrik (Gills sans)

Brodtext (Adobe Caslon Pro)
Faktaruta (Gill sans)



Farg

Firgerna ska tillsammans med 6vriga profilen stodja Klimatridet som avsindare.

PRIMARA FARGER

Klimatradets primira firger dr bla, gron
och vit. Dessa ska anvindas genomga-
ende i all kommunikation.

PMS  7739C PMS  285C

RBG 58 14563 RBG 0114206

CMYK 7910955 CMYK 904600

SEKUNDARA FARGER ACCENTFARG
Dessa firger kompletterar de primira fargerna i framforallt ikoner, Anvinds endast for
informationsgrafik och annan stodjande grafik. att mirka ut specifika

saker eller forstirka.

PMS  359C PMS 7486C (60%) PMS  283C PMS  2955C PMS  158C
RBG 161216132 RBG 188225148 RBG 146193233 RBG 056 10l RBG 232119 34
CMYK 400500 CMYK 280450 CMYK 421000 CMYK 10060 1053 CMYK 062950



Bildsprak

En bild siger mer dn tusen ord. Den skickar sitt budskap till mottagaren vars forsta reaktion
sker utan reflektion. Vi ser det vi ser. Vad vi kinner beror pa faktorer som till exempel bil-
dens komposition, motiv, beskirning, storlek och samverkan med eventuell rubrik eller text.
Dessutom bidrar vara egna uppfattningar och erfarenheter till vad vi tolkar in i bilden.

Bilder dr dirmed avgérande for den kinsla och det budskap vi vill férmedla i vir kommu-
nikation. Klimatradets bilder ska formedla kinslan av: modern, engagemang och energi.
Oavsett kanal ska allt material priglas av ett och samma bildmanér.

Motivet ska vara tydligt med en neutral bakgrund. Bilder kan visa pa helheten eller detaljer.
Att finga allt i en enda bild dr dock inte méjligt. Undvik bilder med ménga detaljer, det ger
ett rorigt intryck och konkurerar med vad vi vill siga. De budskap som inte kan fingas i bild-
en kan komplettera bilden genom att uttryckas i rubrik- och textformuleringar.

ANSVARSFULLT BILDVAL

Det dr viktigt att tinka pa hur vi framstéller det vi vill berdtta med bilder. Viar kommunika-
tionen ska vara diskrimineringsfri. Informationen ska utformas si att alla ska kunna uppfatta
det som inkluderande. Samhallet styrs till stor del av invanda normer. Dirf6r krivs medvetna
bildkompositioner. Alla har ritt att kinna sig inkluderad, virdefull och sedd.

Exempel: Var observant pé vart kvinnor respektive min riktar sina blickar och hur maktba-
lansen mellan personerna pa bilden upplevs. Media och reklam har en tendens att framstilla
min som aktiva, medan kvinnor skildras som passiva, poserande och tagna ur sin miljé eller
professionella sammanhang.

* Tdnk efter vad eller vem som visas i bild och varfor.

* Tink efter vad eller vem bilden utelimnar och varfér.
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Exempel

Annonser, program, affisher, diplom med mera.

Valkommen till 2016 ars
Klimatkonferens!

Hur kan hillbarhetsarbetet bidra till att stirka individer,
organisationer och samhillet i sin helhet? Detta ér kiirn-
frigan i drets klimatkonferens. Behovet av tydliga visioner,
mal, strategier, innovativa l6sningar samt kompetens for att
ta sig an utmaningarna ékar i rekordfart. T utmaningarna
finns de nya méjligheterna att skapa framgangsrika verk-
samheter.

Vi inom Klimatradet i Jonkdpings lin ir glada att just du
deltar pa drets stora Klimatkonferens. Klimatradet bestir
av cirka 50 olika organisationer som alla strivar mot att .
gora Jonkopings lin till vad vi kallar fér ett Plusenergilin.

Du kan lisa merg vart arbete pi klimatridet.se

Och iin en géng, varmt viillkommen till 2016 drs
Klimatkonferens!

Missa inte arets
Khimatvecka.
6-13 september._

-
Foreldasningar  Workshops ¢ Klimatdag i city
Klimatkonferens ¢ Klimatkvall
Anmil dig pa klimatradet.se

¥ KLIMATRADET
JONKOPINGS LAN

Annons Program



Diplom

Vinnare av Klimatpriset 2016

VATTERHEM

Genom att synliggsra hushallens energi- och varmvatten-
forbrukning pi ett littillgiingligt, innovativt och motiverande sitt 6kar
d for en kli t vardag. i har minskat
resursanvindningen och fortsitter berika minga minniskor genom
samtal om hallbarhet, diir vardagen hinder.

Jonksping den 13 september 2016

Anneli Wirtén
Vikaricrande landshévding i Jonképings lin
Klimatridets ordforande

KLIMATRADET

JONKOPINGS LAN

Diplom









